1. 360 graus com o consumidor: estratégias da empresa ... de aproximação.

2. A agência de propaganda: quais as profissões envolvidas e a responsabilidade de cada um.

3. A aplicação da Psicologia Social na Publicidade e Propaganda

4. A arte como inspiração ou ferramenta para a criação de peças publicitárias. 

5. A arte na propaganda como forma de promoção

6. A ascensão do mercado de Midia digital e suas vertentes.
7. A atividade da publicidade e propaganda por uma perspectiva muito além de brainstorm.
8. A Busca 3.0 como forma de personalização da informação fornecida em buscas

9. A busca de inovação das grandes empresas através das novas medidas.

10. A comunicação dentro do composto mercadológico

11. A comunicação interna feita pela empresa Chocolates Garoto.

12. A criação da ferramenta publicidade e propaganda e sua particularidades

13. A criação de um comercial da prefeitura municipal de Vitória.

14. A Economia Ecológica no Brasil

15. A eficácia das campanhas de desenvolvimento sustentável para a criação de boas imagens das empresas que fazem uso desta técnica.

16. A eficácia do E-Mail Marketing numa campanha publicitária.

17. A epidemia dos Videos Virais e a força de suas mensagens.
18. A ética na propaganda

19. A evolução da comunicação através dos tempos.

20. A evolução da historia da Propaganda no Brasil.

21. A evolução da venda de produtos/serviços através dos canais de compra da Web nos últimos anos.

22. A evolução de campanhas políticas no Brasil

23. A evolução do marketing na era das novas mídias.

24. A evolução do pensamento humano através dos tempos: teorias filosóficas clássicas, modernas e contemporâneas

25. A força das organizações em patrocínios de futebol: a Copa do mundo é nossa?

26. A geração dos anos 90 e sua intimidades com a web: a intimidades que os adultos não tinha.

27. A gestão de negócios de uma empresa na era da interatividade (o que as empresas ou uma empresa esta fazendo para se adaptar a essa nova mudança)

28. A grande cartada no MST: Mídia x Política
29. A história da arte no Brasil

30. A história da Fotografia e as atuais técnicas de registros fotográficos

31. A história da produção gráfica no Brasil e as novas técnicas atuais

32. A história da Sociologia até os dias atuais

33. A historia do Jairo Maio nas rádios capixabas.

34. A história do Marketing no Brasil

35. A História do rádio no ES

36. A importância da elaboração de briefing.

37. A importância da escolha da fonte no trabalho gráfico.

38. A importância da escolha do método certo de pesquisa na realização de trabalhos acadêmicos.

39. A importância da ética no mercado publicitário no ES

40. A importância da pesquisa para a introdução de uma nova marca no mercado capixaba
A importância da relações públicas dentro de uma empresa de grande porte.

41. A importância da prospecção no funcionamento da agência.

42. A importância das probabilidades na publicidade.

43. A importância de Andy Warhol para a publicidade

44. A importância de saber se organizar no ambiente de trabalho a elaboração de um briefing

45. A importância de um diretor de arte em uma agência.

46. A importância do briefing na eficiência de uma agência de publicidade

47. A importância do briefing no processo criativo.

48. A importância do conhecimento de novas línguas no mercado internacional

49. A importância do estudo do Comportamento do Consumidor e sua utilização na

50. A influência da Escola de Frankfurt nas campanhas publicitárias

51. A influencia da Filosofia nos textos publicitários.

52. A influência da lingüística na eficiência das peças publicitárias (analisar se a linguagem utilizada nas peças é coerente com o perfil do seu público alvo).

53. A influência da publicidade desde a infância

54. A influência da publicidade na Copa do Mundo

55. A influencia da publicidade na moda na vida masculina

56. A influência das cores em um anúncio publicitário para cada empresa.

57. A influência exercida pela propaganda nas diferentes classes sociais.

58. A influência que os grandes artistas deixaram para a propaganda brasileira.

59. A influencia que um grupo social tem sobre um consumidor.

60. A inovação mercadológica e seus efeitos

61. A interatividade da TV com o público-alvo e sua eficiência

62. A internet e a propaganda

63. A leitura digitalizada e a influência da prensagem como molde do meio

64. A má publicidade em cima de uma marca.

65. A mais valia de Karl Max em 2010.

66. A massificação da publicidade in-game.

67. A midia gerada pelo consumidor é vital para a estrategia de marketing: como as marcas são vista na Web.

68. A motivação de funcionários como uma ferramenta da comunicação empresarial.

69. A nova ortografia da Língua Portuguesa

70. A percepção do consumidor diante a mudança de comportamento das empresas em relação ao meio ambiente.

71. A percepção do consumidor frente a todos os estímulos de comunicação.

72. A percepção infantil frente a propaganda (como o personagem ou a pessoa que transmite a mensagem da propaganda influência o resultado da mesma).

73. A política mercadológica da empresa Companhia Vale do Rio Doce.

74. A porcentagem de audiência do programa da Record Balança Geral.

75. A probabilidade da eficácia de uma nova publicidade

76. A produção de cenas com merchandising editorial e os cuidados com a edição.

77. A propaganda no mercado capixaba

78. A publicidade Contemporânea: diferenças de ontem e hoje

79. A Publicidade em torno do governo cubano e suas restrições orçamentárias

80. A publicidade gerada através do Twitter.

81. A publicidade na internet

82. A real diferença entre Publicidade e Propaganda

83. A reinvenção da publicidade com o advento da TV digital 
84. A relevância do conhecimento prático na publicidade

85. A responsabilidade social das empresas como forma de marketing

86. A sociologia como forma de entender os efeitos da publicidade perante parcelas diferentes das camadas sociais 
87. A tecnologia a favor do marketing – Caso iPhone

88. A trajetória de Gildo Loiola na fotografia jornalística do ES. 

89. A trajetória de Gildo Loiola na fotografia jornalística do ES. 

90. A união de dois gigantes e a potencialização da verba publicitária: Casas Bahia/Pão de Açúcar.

91. A utilização da figura de linguagem nos anúncios publicitários.

92. A utilização da fotografia para comprovar fatos.

93. A utilização das ferramentas para promover os concursos públicos no Espírito Santo

94. A utilização das obras de arte em embalagens

95. A utilização de computação gráfica na propaganda - Um estudo de caso da Coca-cola (A marca freqüentemente utiliza esse recurso para criar um mundo novo dentro de suas peças e seu conceito) 

96. A utilização de funcionários para promover produtos em ponto de vendas

97. A utilização de redes sociais por grandes empresas.

98. A utilização do 3D na publicidade

99. A utilização do apelo sentimental em roteiros publicitários.

100. A utilização do Endomarketing para Melhoria Competitividade
101. A utilização do Positivismo na propaganda

102. A utilização dos signos nos veículos de comunicação

103. A versão de temas cinematográficos nas propagandas do hortifruti.

104. A visão do consumidor em relação a propaganda:a influência que esta exerce em relação a sua escolha

105. Abordagem da sustentabilidade em Campanhas Publicitárias

106. Abordar a forma como propagandas, programas de Tv e novelas influenciam no cotidiano do consumidor, o poder da mídia em nosso dia a dia. 

107. Abordar as novas profissões que estão surgindo no mercado, as necessidades de um profissional qualificado, quais são as novas ferramentas na area de comunicação e o que o mercado exige atualmente.

108. Adaptação de algumas obras artes, realizadas por Mauricio de Souza, usando os personagens da Turma da Monica.

109. Adeus mídia impressa

110. Advergames: A nova ferramenta de propaganda digital.
111. Agências de propagandas X Profissionais “Free”: vantagens e desvantagens para o anunciante.

112. Analisar sobre a utilização da interatividade da TV na publicidade.

113. Análise comparativa da utilização de diferentes veículos de comunicação para microempresas (mostrar que através da utilização de mídias menos tradicionais, o pequeno empreendedor também pode obter resultados satisfatórios).

114. Análise comparativa de uma empresa antes e depois da aplicação da gestão de negócios.

115. Análise comportamental da Mídia em relação as necessidades cotidianas.

116. Análise comportamental das empresas do Espírito Santo em sites de relacionamento

117. Análise Comportamental das pessoas e o relacionamento

118. Análise comportamental das pessoas nascidas antes da “Era Digital” mediante a adaptação com o novo meio.
119. Análise comportamental de clientes da Vivo: Como fazer despertar o cliente até a loja

120. Análise comportamental do consumidor adolescente, levando em consideração a telenovela “Malhação”.

121. Análise comportamental do consumidor de micareta.

122. Analise comportamental do consumidor diante de uma promoção.

123. Analise comportamental dos ouvintes da radio America AM.

124. Análise comportamental dos telespectadores do programa Big Brother Brasil com ênfase na interatividade entre o programa e o telespectador.

125. Análise contextual da propaganda levando em consideração as peculiaridades da publicidade.

126. Análise contextual da propaganda levando em consideração as peculiaridades da publicidade.

127. Análise da aplicação das teorias administrativas na empresa PAIOL Material de Construção

128. Análise da campanha “O que faz você feliz?” da Itaú Personnalité  levando em consideração o uso da filosofia na publicidade.

129. Análise da comunicação empresarial da GOOGLE (eleita a empresa em maior nível de satisfação de funcionários).

130. Análise da comunicação empresarial da GOOGLE (eleita a empresa em maior nível de satisfação de funcionários).

131. Analise da comunicação interna da marca garoto desde o inicio da fabrica.

132. Análise da eficiência da Comunicação Interpessoal: O estudo de caso da escola de inglês Minds (a Minds utiliza o boca a boca para sua divulgação, analisaremos se a mesma esta tomando o cuidado necessário para que os ruídos não atrapalhem a mensagem que ela quer passar)

133. Análise da estética das fotografias de Ella Durst.

134. Análise da estratégia de marketing da Chocolates Garoto em 2009 com a comemoração dos 80 anos.
135. Análise da ferramenta promoção e suas particularidades

136. Analise da influencia das ferramentas de relacionamentos com contato com clientes.

137. Análise da influência dos reality-shows e a impressão do público Canela-verde
138. Análise da linguagem publicitária em anúncios da Coca-Cola

139. Análise da linguagem televisiva dos anos 60 aos tempos atuais.

140. Análise da Linguagem utilizada na internet – Internetês.

141. Análise da nova legislação para a publicidade infantil.

142. Análise da Teoria do Agendamento e sua relação com a Mídia

143. Análise da vestimenta dos fãs por hip hop: O que querem dizer?

144. Analise das conseqüências causadas pela influencia da globo no consumidor brasileiro.

145. Análise das ferramentas de comunicação e a forma correta de serem empregadas nos diversos meios da publicidade e propaganda para promover um produto ou serviço

146. Analise das frases das camisas do Pânico – Rede Tv

147. Análise das novas ferramentas da web 2.0 com relação a divulgação de novos talentos no cenário musical nacional.

148. Análise das novelas globais e o estereótipo da beleza

149. Analise das peças gráficas da campanha do hortifrut: como foi desenvolvido e como foi elaborada a campanha.

150. Análise das peças publicitárias das havaianas.

151. Analise das praticas gerenciais da Empresa Bandes.
152. Análise das propagandas petistas de 2002 a 2006: a mudança de discurso.

153. Análise das regionalidades lingüísticas brasileiras

154. Análise das técnicas econômicas de se produzir e consumir bens.
155. Analise de atingir determinado público através de sites de relacionamentos, com ênfase no twitter.

156. Análise de caso da Campanha Red Bull cria concurso digital

157. Análise de caso da Nova Campanha lançada na Web da Procter&Gamble

158. Analise de dados recolhidos da pesquisa cientifica do Banco do Brasil.
159. Análise de eficiência na divulgação de promoções através do celular, via sms.

160. Analise de mensagens subliminares nos filmes e programas de televisão.
161. Análise de mercado para o profissional de computação gráfica no ES.

162. Análise de produção de comerciais em TV e cinema para diversos tipos de campanhas publicitárias

163. Análise de propagandas do Governo Federal segundo as teorias da Psicologia

164. Análise de propagandas que fazem alusão a obras de arte.

165. Análise de propagandas veiculadas em jogos online

166. Análise de temas das campanhas publicitárias: uma análise a alguns temas de campanhas publicitárias e a relação do tema com o conceito da mesma.

167. Análise de textos do Arnaldo Jabour

168. Análise de uso das redes sociais por grandes empresas no meio publicitário

169. Análise de usuários da empresa Transcol - qual o perfil de seus clientes

170. Analise do comportamento do consumidor diante um reality show.

171. Análise do conceito de campanhas publicitárias desde sua criação a veiculação.

172. Análise do estilo de fotografia de Sebastião Salgado – contribuições para a publicidade.

173. Analise do lançamento do novo modelo da Pic-up  Ford Ranger na Internet.

174. Análise do material gráfico da boate MOVE MUSIC
175. Análise do merchandising da divulgação de produtos dentro do universo do Big Brother Brasil.
176. Análise do perfil sócio econômico da sociedade contemporânea brasileira, com relação ao capitalismo moderno.

177. Análise do perfil sócio econômico da sociedade contemporânea brasileira, com relação ao capitalismo moderno.

178. Analise do projeto utilizado para atrair cliente da classe C.

179. Análise dos elementos e técnicas da Comunicação com o mercado 

180. Análise dos Métodos quantitativos e aplicação deles na publicidade e propaganda

181. Análise dos padrões utilizados em campanhas publicitárias voltadas para o meio rádio.

182. Análise dos primeiros impressos em comparação aos hieróglifos.

183. Análise dos principais artistas plásticos do Brasil

184. Analise dos textos publicitários  referente a campanha da Prefeitura do Estado do Espírito Santo sobre a Madrugada Viva.
185. Análise dos textos, artigos, citações e toda parte escrita da revista Class. 

186. Analise e pesquisa de Mercado sobre a reação dos consumidores no dia de gloria.
187. Análise Semiótica da Propaganda Capixaba, meio Rádio.

188. Análise Semiótica da Propaganda Capixaba, meio Rádio.

189. Análises dos efeitos do Twitter para candidatos.

190. Anúncios 3D: a nova forma de anunciar.

191. Apresentação do verdadeiro sentido da fotografia: selecionar no espaço tempo o que se deseja eternizar.
192. As diversas funções do profissional de atendimento no mercado capixaba: o malabarismo em agências de pequeno porte.

193. As duas faces do atendimento: “No cliente eu sou a agência, na agência eu sou o cliente.

194. As empresas e o crescimento do mundo digital.

195. As funções da Linguagem na publicidade e propaganda

196. As mídias alternativas em feiras populares.

197. As novas formas de comunicação com o avanço da internet.

198. As obras de artes, como estão no meio de tanto desenvolvimento?

199. Até aonde o merchandising pode ajudar um cliente a aumentar a sua venda.

200. Atendimento, Um Estudo de caso em relação do trabalho de atendimento da Agencia Fire.
201. Aumento de aparelhos celulares no país.

202. Blog, uma nova proposta na veiculação de campanhas.

203. Blow Up - Uma Nova Formatação - Realizar uma estratégia de Marketing para a boate Blow Up para ela se posicionar no mercado como referência em qualidade e diversão.


204. Brasileiros são líderes em optar por marcas que defendem causas nobres.
205. Campanha para doações de animais da 

206. Campanha promocional para uma loja de varejo

207. Campanha publicitária de Lançamento do  novo celular Samsung .

208. Campanha publicitária para divulgação de uma exposição de arte: obras de Michelangelo no Palácio do Governo em Vitória.

209. Campanhas utilizadas pela empresa “Chocolates Garoto” ao longo dos seus 80 anos de existência.

210. Como  os ideais da Escola de Frankfurt,  influencia  na Comunicação Social.

211. Como a comunicação contribuiu para a formação de uma sociedade de consumo.

212. Como a comunicação empresarial pode agregar valor intangível  a marca – Caso Coca-Cola

213. Como a empresa Defree administra suas finanças para elaborar um bom programa de marketing

214. Como a escolha correta das cores em layout pode influenciar na decisão de compra.

215. Como a evolução da produção gráfica interferiu na comunicação ao longo dos tempos.

216. Como a ferramenta de marketing sampling, pode interferir na compra do consumidor.

217. Como a propaganda foi influenciada por diferentes movimentos artísticos. 

218. Como a propaganda institucional pode interferir no comportamento de compra do consumidor.

219. Como a publicidade pode ajudar a vender mesmo na crise econômica – Caso Eletrocity.

220. Como a sociedade influencia no comportamento do consumidor.
221. Como alavancar as vendas de um produto com poucos recursos?

222. Como aplicar os primeiros recursos financeiros para o crescimento de uma agência de publicidade.

223. Como as redes sociais influenciam no poder de compra.

224. Como as técnicas da linguagem publicitária podem interferir na venda de produtos.

225. Como as teria administrativa, deve ser levada em conta na atualidade.

226. Como atingir um publico de massa com o spot de 30’’.

227. Como devemos utilizar as ferramentas de comunicação, traçando e planejando metas numa empresa


228. Como funciona a gestão de uma agência de publicidade e propaganda.

229. Como funciona o mercado varejista na era digital e suas vantagens

230. Como o big brother Brasil influencia os telespectadores

231. Como os apelos publicitários interferem na relação de consumo de uma criança e como a Legislação Publicitária se comporta frente a essa problemática.

232. Como os fast-food aproveitam as grandes bilheterias e produções para promoverem seus produtos – Caso Mc’ Donald.

233. Como os meios de comunicação podem interferir em problemas ligados a questões sociais (racismo e outros preconceitos, doação de órgãos e sangue, problemas enfrentados por deficientes físicos, problemas enfrentados pela população em geral, dentre outros).

234. Como os negros são tratados no contexto das propagandas em relação ao seu posicionamento e importância social.

235. Comparação da comunicação como prática do poder na ditadura e hoje.

236. Comparação das campanhas antigas campanhas eleitorais, com as atuais no Brasil.

237. Comparação das campanhas antigas campanhas eleitorais, com as atuais no Brasil.

238. Comprovação das táticas e estratégias da comunicação de varejo em supermercados
239. Comunicação Colorida

240. Comunidade de marca. Estudo de caso da Empresa Harley – Davidson

241. Condições sócio-economica-politica da chegada da TV no Brasil.

242. Construindo uma imagem positiva da empresa através da assessoria de imprensa.

243. Consumidor: como alcançar cada mente com mídias de massa.

244. Copa do mundo: Sinônimo de lucratividade 

245. Crescimento da Venda On line
246. Crescimento das mídias sociais no Espírito Santo

247. Crescimento de merchandisign Editorial através de reality show – Big Brother Brasil.

248. Crescimento do ramo de telefonia

249. Criação de conceito e logomarca para uma empresa.

250. Criação de layout para a Faculdade Novo Milênio

251. Criação de mídias alternativas para coibir os acidentes de trânsito

252. Criação de nova campanha para o produto Terma pró. 

253. Criação de Nova logo para a agência Imaginare Comunicações

254. Criação de pesquisa de Clima Organizacional na empresa VALE

255. Criação de Plano de Negócios para a empresa Serasa-ES

256. Criação de propaganda de 30’ para promover a TV de LCD com menor preço da Ricardo Eletro

257. Criação de um Curta sobre uma nova marca

258. Criação de um layout de um novo website para empresa Wind Summer


259. Criação de um spot, jingle e testemunhal para a nova esponja de aço “Palha Aço” – A esponja que não brinca em serviço

260. Criação de uma logomarca para o cachorro quente do bebe. 

261. Criação de uma logomarca para o cachorro quente do bebe. 

262. Criação de uma peça gráfica interativa

263. Criação de uma rádio direcionada para o publico infantil

264. Criação de uma rádio direcionada para o publico infantil

265. Criação de Website da Companhia de Transportes Urbanos da Grande Vitória por meio de técnicas do Photoshop e Coreal Draw

266. Criação e desenvolvimento de uma revista sobre veiculo do estado. 

267. Crise econômica X Investimento em Publicidade. 

268. Crise econômica X Investimento em Publicidade. 

269. Crise econômica. Analise de como as empresas varejistas utilizaram a comunicação para superar a crise.
270. Da censura à liberdade de expressão: uma análise comparativa da veiculação de propagandas nas décadas de 60 e 90.

271. De que forma a economia influencia no mercado publicitário.

272. De que forma o endomarketing pode aumentar o faturamento de uma empresa?

273. De que forma o twiter pode influenciar na relação empresa e seus consumidor. 

274. Desenvolvimento  do novo layout do picolé Jelso

275. Desenvolvimento de amostra cinematográfica  dos alunos  da Novo Milênio.

276. Desenvolvimento de campanha publicitária para promoção do turismo no Espírito Santo.

277. Desenvolvimento de peças gráficas para Websites.

278. Desenvolvimento de peças publicitárias direciona para o publico deficiente visual.

279. Desenvolvimento de peças publicitárias direciona para o publico deficiente visual.

280. Desenvolvimento de peças publicitárias para coleção outono/inverno da lei básica em ambiente externo.

281. Desenvolvimento de peças publicitárias para o dias dos Pais da Toulon.

282. Desenvolvimento de rede de relacionamento com base na web 2.0.

283. Desenvolvimento de spot e novo jingle para o Supermercado Perim.

284. Desenvolvimento de um plano de comunicação para uma empresa de eventos.

285. Desenvolvimento de uma nova logomarca e campanha para empresa Ecossitemas (empresa de ecoturismo) 

286. Desenvolvimento de uma nova marca no mercado capixaba ‘’tintas levin’’.

287. Desenvolvimento do plano de comunicação para reposicionamento da marca Vanessa Soares.

288. Desvendando o sucesso de Silvio Santos.

289. Diários virtuais como fonte de renda

290. Diferenças entre campanhas publicitária de rádios convencionais e rádios da internet – um olhar sobre produtos e público alvo  

291. Documentário - "Teatro Capixaba na Estrada"


292. Elaboração de abordagem em ponto de venda com games.

293. Elaboração de anúncios on line.

294. Elaboração de campanha para atrais o público para material impresso.

295. Elaboração de campanha para Tv digital.

296. elaboração de campanhas de Propaganda.

297. Elaboração de pesquisa de campo para atração de usuários.

298. Elaboração de Pesquisa de campo sobre vídeos on line.

299. Elaboração de um case para a Faculdade Novo Milênio

300. Elaboração e desenvolvimento para uma nova logomarca para a Vale

301. Em qual parte da comunicação que a filosofia é importante?

302. Empresas regionais: a publicidade feita para um público específico.

303. Entre os primeiros links do Google ou fora do mercado.

304. Estratégia de mídia para reabertura da loja Mesbla.

305. Estudo cientifico dos tipos de tipografia para diferentes campanhas.

306. Estudo da “ditadura” estética em campanhas publicitárias de cervejas.

307. Estudo da aproximação do mundo real com o espaço virtual e as empresas inseridas neste contexto

308. Estudo da Campanha de combate ao HIV e seu impacto na sociedade.

309. Estudo da comunicação Social e cultural contemporânea.
310. Estudo da eficácia do SAC – Serviço de Atendimento ao Consumidor.

311. Estudo da estética da Televisão brasileira com relação a sua cultura de massa.

312. Estudo da estratégia de  Marketing utilizada pela Seda.

313. Estudo da evolução dos impressos desde Gutenberg

314. Estudo da influência filosófica na publicidade 

315. Estudo da linguagem das campanhas publicitárias em outdoor.

316. Estudo da marca da Apple

317. Estudo da obra de Márcio Borges. (Diretor geral da w/Brasil – RJ e profissional de planejamento).

318. Estudo da publicidade brasileira e seus centenas de formatos de propaganda

319. Estudo da reformulação do site do Banco do Brasil.

320. Estudo das fotografias de Sebastião Salgados

321. Estudo das fotografias de Sebastião Salgados

322. Estudo de briefings: o porquê ele existe, para que existe e qual a necessidade que as agencias tem em cima dessas informações.

323. Estudo de caso da Publicidade e Propaganda do seu início até os dias atuais.

324. Estudo de caso das obras de Picasso e sua comunicação entre seus apreciadores: As informações que o pintor transmitia através de suas pinturas. 

325. Estudo de caso das teorias de comunicação e suas influencias.

326. Estudo de caso de campanhas que não deram certo e refazer seu merchandising


327. Estudo de caso de comerciais de TV de cerveja
328. Estudo de caso de uma empresa que usa e outra que não usa o twitter (escolher)

329. Estudo de caso do Jornal Notícia Agora com relação a sua visão mediante o mercado varejista.

330. Estudo de caso do Merchandising Editorial no horário nobre da TV Brasileira.

331. Estudo de caso do plano de marketing da marca vivo.

332. Estudo de caso do surgimento da comunicação entre os homens na pré história.

333. Estudo de caso e a importância de manter uma boa comunicação dentro da empresa


334. Estudo de caso: Marketing viral da Pedigree


335. Estudo de Caso: Os impactos das mensagens de publicidade e propaganda ante as pessoas, grupos sociais e o público em geral

336. Estudo de logística interna da Gráfica Grafitusa                 ( Processo de Produção Gráfica).

337. Estudo de logística interna da Gráfica Grafitusa                 ( Processo de Produção Gráfica).

338. Estudo de Midas para pequenas empresas.

339. Estudo de propagandas que saíram do ar por infringirem códigos de ética.

340. Estudo de Temas e projetos relacionados às campanhas publicitárias eróticas

341. Estudo de tipologias, para criação de logomarcas.

342. Estudo de um brand  para criação de uma marca.

343. Estudo do comportamento  dos consumidores diante de propagandas com grande apelo sexual.

344. Estudo do comportamento do consumidor em mensagens subliminares.

345. Estudo do endomarketing  nas agencias.

346. Estudo do filme “Lula, filho do Brasil” como ferramenta de marketing pessoal. (eleitoral)

347. Estudo do impacto causado pelos textos mais premiados do Brasil.

348. Estudo do jingle do Guaraná Antarctica.

349. Estudo do Merchandising social no BIG BROTHER BRASIL.
350. Estudo do novo horário nobre da TV Brasileira.

351. Estudo do papel das Relações Públicas dentro de uma grande empresa

352. Estudo do perfil psicológico do target do Wall Marte no ES.
353. Estudo do texto “O show tem que continuar” de Washington Olivetto. 

354. Estudo dos formatos de propaganda mais utilizados no Espírito Santo.
355. Estudo dos novos meios de comunicação e suas mídias.

356. Estudo e análise de peças premiadas no ES.

357. Estudo sobre a comunicação interna das Lojas Americanas

358. Estudo sobre a marca Ayrton Senna.

359. Estudo sobre o efeito da eficácia de uma boa promoção de vendas sobre o consumidor.

360. Estudo sócio Político e econômico da comunicação.
361. Estudo sócio político econômico brasileiro. Uma analise das diferentes raças sociais existentes no Brasil e a utilização dela nos meios.
362. Estudos das campanhas que não obedeceram as leias do Conar.

363. Everybody Hates Chris - Todo Mundo Odeia o Chris: 

364. Evolução da mídia digital na publicidade

365. Exposição de fotos em cunho "sensual" e com duplo sentido em campanhas no Espírito Santo


366. Facebook: uma das redes sociais mais acessadas dos EUA.
367. Formula da longividade dezembro / 2008

368. Formulação de Técnicas de comunicação desenvolvidas no Supermercado São José.
369. Fotografia Infantil por Jove Fagundes

370. Fotografias de Vitoria antiga e que mudou atualmente.

371. Fusão de marcas: Capitalismo ou evolução.

372. Garotos propaganda, bom ou ruim

373. Gerenciamento de custos na produção de um comercial da Rede Gazeta

374. Gestão de comunicação corporativa para empresas

375. Habibs Delivery: Sugestões e Modificações
376. Histórico de inspiração em obras de arte em campanhas da agência Aquatro
377. Ídolos e suas marcas eternizadas

378. Importância do diretor de arte na produção de um documentário.

379. Inclusão digital no horário político
380. Inclusão social e a luta dos negros desde a escravidão até os tempos de hoje
381. Influência da Mídia em seu Cotidiano: Comunicação e Sociedade.

382. Influencia das propagandas da Mattel nas crianças.

383. Interação do profissional arte finalista e a gráfica: a garantia do sucesso do material desenvolvido.

384. Interatividade na TV Digital. Analise de como a interatividade se infiltrou nos meios de comunicação no ES.
385. Interatividade: o estudo da relação Mídia X Consumidor.

386. Internet –  como esta mídia pode interferir na publicidade televisiva.

387. Internet e propaganda em celulares

388. Investimento da campanha publicitária das Chocolates Garoto na Argentina.

389. Lançamento de campanhas para veiculação nas redes sociais – Twitter, MySpace, Facebook e Orkut.

390. Lançamento do sistema de publicidade.
391. Lançamento: Pendrive com cerveja
392. Legislação sobre a publicidade infantil. 
393. Levantamento do número de agências publicitárias no ES e o índice de premiação.

394. Levantar parte teórica e conciliar com nossa atualidade, fazer uma comparação.
395. Lojas Itapuã Calçados: Compra e contratação de serviços de pesquisa mercadológica.
396. Merchandising Interativo na TV digital brasileira

397. Merchandising Social em Telenovelas

398. Metodologia: a importância deste tópico na elaboração do trabalho acadêmico.

399. Mobile: a ferramenta de  estratégia de marcas do futuro.
400. Mudança de logomarca

401. Natura: Merchandising editorial em novelas da Globo.

402. Nova proposta de embalagem para Bolo de Soverte Luigi

403. Novas formas de contato e interatividade com o público-alvo.
404. Novas Mídias: Aspectos positivos e negativos

405. Novas oportunidades para as empresas na internet através de públicos antes ignorados: estudo de caso da johnson & johnson.

406. Novos programas que auxiliam o publicitário

407. O alcance publicitário na Web 2.0

408. O aumento da participação do negro nas propagandas brasileiras esta causando impacto no consumidor?

409. O aumento do marketing das franquias dos clubes de futebol do Brasil

410. O caminho percorrido por uma empresa para atender as necessidades do cliente.

411. O caso da cerveja Devassa e a ação do Conar: respaldos na legislação.

412. O caso da filmadora digital TEKPIX.

413. O caso da filmadora digital TEKPIX.

414. O comportamento de um individuo dentro de um meio social.

415. O comportamento do consumidor pornografia 
416. O Comportamento do Consumidor Sinalizado pelo Marketing de Serviços.

417. O conhecimento que o atendimento precisa ter para um bom relacionamento com o cliente.

418. O consumidor dita as novas tendências: carro conceito Fiat.

419. O crescimento do celular como forma de mídia

420. O crescimento e influencia do advergame como ferramenta de marketing

421. O domínio das “Três Telas”:TV, Internet e Celular.

422. O efeito psicológico infantil mediante exposição repetitiva a determinada propaganda – caso Barbie.

423. O endomarketing pode ajudar uma empresa a sair de uma crise financeira?
424. O estudo da estética nos espetáculos e na sua divulgação.  

425. O fantasma da REDE GLOBO: O novo posicionamento da REDE RECORD.

426. O fenômeno chamado YOUTUBE
427. O futuro das criações gráficas diante do desenvolvimento dos meios digitais.
428. O Impacto no uso de Novas Tecnologias
429. O mercado da propaganda: Futuro incerto?

430. O merchandising na novela Viver a Vida.

431. O Mito da TV Digital no Brasil

432. O mundo digital invadiu o real. Como as pessoas não resistem a essas novidades do mercado tecnológico.
433. O outdoor já te influenciou a adquirir algum produto/serviço?

434. O outdoor já te influenciou a adquirir algum produto/serviço?

435. O papel da propaganda durante à crise econômica mundial (ela fez com que o mercado vendesse mais, ajudando assim a economia?)

436. O poder da mídia como forma de influência.

437. O poder e a evangelização dos programas evangélicos nas rádios

438. O poder que a Coca Cola tem sobre os seus consumidores.

439. O poder que um comercial exerce sobre o consumidor.

440. O preconceito racial na propaganda: mito ou realidade?

441. O processo de internacionalização da comunicação, sua relação com processos sociais, econômicos e políticos

442. O profissional de criação e o desafio das novas mídias.

443. O quanto a tecnologia vem evoluindo ao longo dos anos: Quais seu benefícios e malefícios.
444. O quanto o estereótipo das pessoas influenciam no poder do consumidor.

445. O que é mais relevante no e-mail marketing: a linguagem ou a imagem?

446. O que faz um jingle ser inesquecível: o caso do Guaraná Antártica.

447. O Reconhecimento do Brasil, no exterior nestes últimos anos.

448. O registro de imagens através dos retratos: a complexidade da execução.

449. O sucesso da estrutura organizacional nas empresas – caso Toyota

450. O Twitter aproximando empresas e seus públicos.

451. O uso das pesquisas nas campanhas políticas.

452. O Uso de Palavras Estrangeiras no Mercado Publicitário

453. O uso do Merchadising em Programas de Televisão

454. Os efeitos da publicidade para cada classe social distinta 

455. Os efeitos do funcionamento da  Comunicação Social em seus aspectos tecnológicos, sociais, econômicos, políticos e cognitivos e suas teorias comunicacionais

456. Os Erros Cometidos nas Campanhas Publicitárias Capixabas

457. Os erros da campanha “Papai-mamãe não!” da C&A, para Dia dos Namorados.

458. Os erros de português na publicidade escrita

459. Os impactos ocorridos pelos patrocínios nos times de futebol. 

460. Os meios de pesquisas mais utilizados por alunos da Novo Milênio

461. Os prós e contras de se produzir um VT numa campanha de verão (como fazer vender mais)

462. Papel do profissional de mídia na comunicação atual, considerando que a sociedade está dividida em vários “grupos de consumidores”.

463. Papel reciclado: Ecologicamente correto ou mais “barato”?.

464. Participação das Micro e Pequenas Empresas na Economia no ES
465. Patrocinio e apoio: A construção da imagem social de uma empresa.
466. PDV em ascensão no mercado

467. Peculiaridades e subjetividades do atendimento exigido pelos clientes do século XXI. 
468. Pesquisa quantitativa sobre o uso de mídias alternativas para divulgação de produtos.

469. Planejamento de campanha de fim de ano para uma loja de varejo

470. Planejamento de Campanha do ano de 2010 para o candidato a Governador Sr. Ricardo Ferraço

471. Planejamento de campanhas para conscientização do aquecimento global

472. Planejamento de comunicação como ferramenta fundamental para o sucesso de uma campanha publicitária.

473. Planejamento de comunicação para uma nova empresa no mercado

474. Planejamento de divulgação dos 37 anos das lojas Dit.

475. Planejamento de Evento de Comunicação e Marketing Digital

476. Planejamento de marketing para a expansão na internet em países como a Índia.
477. Planejamento de marketing para FLASH VIDEO 
478. Planejamento estratégico da empresa Coca Cola diante a copa do mundo.

479. Planejamento estratégico do lançamento da marca Defree.

480. Plano de Mídia para a empresa Ajelso

481. Plano de Negócio para a nova marca Defree

482. Plano de negocio para abertura de uma agencia de publicidade.

483. Política 2.0: Análise da campanha presidencial de Barack Obama no Twitter. 

484. Por que as redes sócias funcionam?

485. Porque a publicidade que é veiculada na TV, na Internet e no Celular consegue atingir um maior número de pessoas?

486. Porque as linguagens das propagandas mudaram ao longo dos anos. O uso continuo da língua inglesa.

487. Porque as mulheres são influenciadas pela propaganda?

488. Porque as mulheres são influenciadas pela propaganda?

489. Porque certas propagandas são proibidas de ir ao ar por questão de ética.

490. Porque que o brasileiro se atrai tanto por mídias novas: “Diário celular”.
491. Posicionamento de uma nova marca no mercado popular

492. Prada, merchandising no cinema.

493. Privacidade perdida nas redes sociais

494. Processo de confecção de peças com finalidade comercial.

495. Produção de documentário sobre a Vida na Periferia.

496. Produção de evento reunindo pequenas gráficas de Vila Velha

497. Produção de material impresso para a Hi Tech computadores, seguindo as tendências do mercado para esse meio.

498. Produção de peças publicitárias para uma campanha da Le Chocolatier

499. Produção de uma campanha para APPLE

500. Produção de uma propaganda – setor varejo.
501. Produção do Jornal NM (Jornal mensal interno de noticias da faculdade NOVO MILENIO.

502. Produção fotográfica para guia turístico do estado do Espírito Santo

503. Projeto Experimental – criação de campanha institucional conscientizando a população e com a finalidade de coibir o transportes clandestinos.

504. Projeto Experimental – Criar campanha dos dias dos namorados para a zoomp utilizando a poligamia.

505. Promoção de vendas em períodos comemorativos

506. Propaganda apelativa vende?

507. Proposta de campanha institucional para a Rede Gazeta

508. Publicidade em sites de relacionamentos

509. Publicidade na rede social Habbo Hotel
510. Publicidade online: Até onde pode afeta as outras midias.

511. Publicidade ou Propaganda: em que momento usar cada uma?

512. Quais as vantagens e desvantagens no e-mail marketing? É uma ferramenta que aumenta o consumo dos clientes?
513. Quais os elementos de comunicação mais utilizados pela propaganda brasileira.

514. Qual a importância das pesquisas de mercado para a divulgação de produtos.

515. Qual a influencia dos antigos filósofos na comunicação?

516. Qual o comportamento do consumidor mediante as ações realizadas no PDV. (Elas interferem na decisão de compra?)
517. Qual o comportamento do consumidor mediante as propagandas divulgadas na internet, em redes sociais, MSN, páginas de informação e entretenimento. (Elas interferem mudando a decisão de compra? Pouco interferem, não sendo significativas para que o consumidor se decida por determinador produto ou por outro?).

518. Qualidade x Quantidade: em que ocasião uma pesquisa é mais viável que a outra?
519. Realidade e utopias em torno do plano real de Fernando Henrique Cardoso.

520. Realização de um evento (Feira de Faculdade)

521. Realizar estudo sobre o site Folha Vitória, sua importância no estado e fazer uma comparação dele com seus concorrentes diretos e indiretos.

522. Realizar pesquisas em sites de relacionamentos, Blogs, Sites (etc...) e verificar como os jovens estão escrevendo e se isso é positivo ou negativo. 

523. Redação Publicitária e a arte de produzir textos publicitários persuasivos

524. Rede Gazeta - Web. 2.0 - A Rede Gazeta aderiu ao web 2.0 fazendo com que o público seja emissor e receptor.
525. Redes sociais: uma importante ferramenta  de marketing.
526. Reformulação da marca do cliente Rico Caipira.

527. Relação custo X benefício das mídias alternativas no ES.

528. Relação entre a produção artística e os contextos sociais, políticos e ideológicos.
529. Relações entre cultura de massa e estética nos diferentes meios de comunicação.

530. Revista Hype - Revista capixaba, fazer uma análise de toda a estética apresentada pelo site e se for o caso, sugerir alterações.

531. Saturação do mercado publicitário no ES. Quais os motivos e quais soluções para melhorar.

532. Surgimento dos meios de comunicação trouxe benefícios, mas qual  é a importância de cada uma? 

533. Tecnologia Digital: O impacto na publicidade.

534. Tecnologia e novas mídias, uma junção infalível para campanhas promocionais
535. Tendências e Novas Profissões no Mercado 

536. Teoria hipodérmica: do consumidor passivo ao interativo.

537. Tipos de redação para cada mídia.

538. Twitter pra que preciso disso?

539. Twitter: O valor de uma marca.
540. Twitter: um novo meio de publicidade gratuita.

541. Uso de personagens polêmicos em propagandas.

542. Uso de redes sociais por grandes empresas

543. Utilização de dados cadastrados via web pelas empresas.

544. Utilização de vídeos online por empresas

545. Variação lingüística – Como a publicidade pode se adequar a cada região.

546. Yahoo e Publicidade

